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Kia Central & South Ame-
rica Corp. anuncia una emo-
cionante colaboración con la 
sensación internacional de la 
música Manuel Turizo que 
marca la primera vez que Kia 
se une a un artista de música 
latina. Esta colaboración, en 
asociación con Sony Music 
Latin, “Kia X Manuel Turizo, 
¡La Experiencia!”, brindará a 
los fanáticos una experiencia 
única en los concesionarios 
Kia que ya cuentan con la 
nueva identidad de marca en 

11 países de América Latina, 
incluyendo los cuatro con-
cesionarios en Puerto Rico: 
Auto Stop Kia en San Sebas-
tián, Aguadilla Auto Center 
en Aguadilla, Toñito Auto Kia 
en Vega Baja y Autos del Este 
en Humacao.

Esta colaboración reúne 
a dos fuerzas dinámicas en 
sus respectivas industrias 
para crear una celebración 
inolvidable de música, estilo 
e innovación. Kia, una mar-
ca automotriz líder a nivel 
mundial, es reconocida por 
sus diseños innovadores, 
su ingeniería avanzada y su 

compromiso de ofrecer so-
luciones de movilidad soste-
nible a sus clientes. Con una 
amplia gama de vehículos 
que se adaptan a diferentes 
estilos de vida y necesidades, 

Kia se ha convertido en una 
marca de confianza que con-
tinúa superando los límites 
de lo posible.

“Estoy muy emocionado 
de iniciar esta colaboración 

dinámica con Kia, una marca 
que se alinea perfectamente 
con mi ethos musical de inno-
vación y calidad”, dijo Manuel 
Turizo. “No veo la hora de dar 
vida a mi música en esta cam-
paña y sumergir a mis fans en 
una experiencia única fusio-
nando la música con la tecno-
logía a través de Kia”.

El cantante, compositor y 
músico colombiano Manuel 
Turizo es conocido por su fu-
sión única de música urbana, 
pop y reguetón. Su sonido 
innovador ha capturado los 
corazones de los fanáticos de 
la música en todo el mundo y 

se ha convertido en un ícono 
cultural con una base de se-
guidores leales que se extien-
de por todos los continentes. 
La campaña inició con un 
comercial de Kia con Manuel 
Turizo que se transmitirá du-
rante tres meses a partir del 
mes de junio en los 11 países 
de América Latina, y contará 
con la exitosa canción “Sola”. 
Esta canción sirve para inspi-
rar a los espectadores a visi-
tar los concesionarios de Kia 
y probar un vehículo para 
tener la oportunidad de ga-
nar un encuentro exclusivo, 
organizado por Sony Music.

Kia y Manuel Turizo se unen para inspirar a la fanaticada


